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Аннотация. Данная статья посвящена одному из активно развивающему-
ся во всем мире формату размещения — глэмпингу. В статье рассмотре-
ны исторические предпосылки появления данного формата размещения 
в мире, его популяризация с момента его появления до настоящего вре-
мени, перечислены основные отличия глэминга от кемпинга.

В  статье подчеркивается, что четкого определения понятия «глэмпинг» 
не закреплено ни в нормативно-правовых документах, ни в специальной 
литературе. Отсутствует и единая классификация глэмпингов как средств 
размещения. Данный факт с  одной стороны затрудняет развитие глэм-
пинга, а с другой является мощным стимулом для его развития. Подобный 
формат размещения привлекает туристов, путешествующих на автомоби-
ле, желающих совместить активный отдых на  природе, не  жертвуя при 
этом комфортом.

Анализ различных материалов позволил автору сформулировать вывод 
о  состоянии глэмпинга в  РФ, а  также что данный формат размещения 
очень перспективен для России, т. к. будет способствовать развитию ту-
ризма в регионах страны.
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Введение

Небезызвестно, что туризм является неотъемле-
мой частью жизни каждого человека . Он также 
является основным фактором развития многих 

стран, регионов и городов . Каждый субъект Российской 
Федерации с учётом своих индивидуальных особенно-
стей имеет потенциал для становления и развития в об-
ласти туризма и гостеприимства . Грамотное планирова-

ние и проектирование в данной отрасли способствует 
культурному обогащению не  только граждан Россий-
ской Федерации, но и иностранных .

Также с точки зрения экономики необходимо плано-
мерно внедрять «точки» рекреации в виде глэмпингов 
по  территории Российской Федерации, это повысит 
ассортиментный ряд, так как климат и  пейзажи везде 
особенные . Развитие данного направления будет спо-
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собствовать созданию положительного образа рос-
сийских регионов как благоприятных для внутреннего 
и въездного туризма территорий, привлечению внима-
ния и популяризации внутреннего туризма среди рос-
сиян и иностранных граждан, стимулированию спроса 
на туристские услуги по приоритетным направлениям 
России, сохранению исторического, культурного и при-
родного наследия регионов страны, созданию на  тер-
ритории Российской Федерации комфортной турист-
кой среды [4] .

Актуальность глэмпинга также обоснована совре-
менными реалиями, так как динамичность изменения 
потребностей людей крайне высокая, появляются все 
более продвинутые и прогрессивные покупатели, кото-
рые задают тенденции развития рынка предложений . 
В  результате требование комфорта и  удобства в  соче-
тании с отдыхом в дикой природе вынуждают владель-
цев кемпингов и альтернативных средств размещения 
адаптироваться и создавать необычные территории от-
дыха . В перспективе у глэмпинга есть все шансы на вы-
ход в лидирующие позиции на рынке, так как развитие 
и  использование эко-строительства, ресурсосбереже-
ния, эко-инжиниринга в  сочетании с  глэмпингом смо-
гут соблюсти балансирующее положение интересов че-
ловека и природы, охватив тем самым новые сегменты 
потребителей [3] .

Привлекательность данного направления обуслов-
лена новизной, отсутствием жестких правил и требова-
ний, что позволяет потенциальным предпринимателям 
проявлять свободу мысли и создавать креативные про-
екты . Нет привязки к местоположению глэмпинга, даже 
лучше если он будет очень удален от  «цивилизации», 
тем самым становясь более привлекательным для взы-
скательных любителей экотуризма и  глэмпинга . Так-
же, стоит отметить малое инвестирование в  перспек-
тивные проекты, немодульные глэмпинги (например, 
тент-сафари) стоят достаточно бюджетно, а  внутрен-
нее оснащение также очень минимально на вложение 
(в зависимости от концепции) . С научной точки зрения 
также понятие «глэмпинг» очень ново, отсутствует те-
оретическая база, точное определение, нет классифи-
кации, что создает перспективы для изучения данной 
темы в более обширном ключе . Одним из плюсов глэм-
пинга в  том, что данное средство размещения дина-
мично подстраивается под виды туризма, а именно его 
можно располагать в разных локациях и менять их (т . к . 
конструкции мобильны), в горах либо близ водных объ-
ектов, применять различные технологии, комбиниро-
вать виды глэмпинга на  одной территории, привязать 
с  событийным туризмом (например, проводить кино-
фестивали с использованием тент-сафари в летний пе-
риод времени) или со  спортивным (например, сплав 
по рекам) и т . п .

Обзор литературы

Для подготовки данной статьи были проанализиро-
ваны нормативно-правовые документы, аналитические 
и  статистические материалы, эмпирические материа-
лы, взятые из опыта уже реализуемых проектов .

К нормативно-правовым источникам относятся [1, 2]:
1 . 1 . Федеральный Закон Российской Федерации 

«Об основах туристской деятельности в Россий-
ской Федерации» от 24 .11 .1996 № 132-ФЗ .

2 . 2 . ГОСТ Р 58187–2018 «Туристские услуги . Кемпин-
ги . Общие требования» .

Для подготовки статьи анализировались труды 
следующих авторов: Кружалина В .И ., где излагаются 
научные и  теоретические основы туризма, основные 
определения и понятия, а также современные методы 
исследования, методы оценки туристско-рекреацион-
ного потенциала, проводится анализ формирования ос-
новных туристских потоков; Путрика Ю .С ., в трудах ко-
торого раскрывается содержание этапов зарождения, 
становления и  развития туризма; Квартальнова В .А ., 
где освещаются характеристики терминов в  сфере ту-
ризма, тенденции развития, а также раскрывается суть 
механизмов функционирования туристского бизнеса .

Основными источниками для сбора и анализа данных 
в разрезе поставленной темы послужили официальные 
сайты: Всемирной туристской организации ЮНВТО, Все-
мирного совета по туризму и путешествиям (World Travel 
& Tourism Council (WTTC)), Федерального агентства по ту-
ризму Министерства культуры РФ, Российского Союза 
Туриндустрии, Росстата . Также, для аналитических дан-
ных были использованы следующие интернет-порталы: 
Booking .com, World Travel & Tourism Council .сom, Aritzon, 
Ask Your Target Market, Research and Markets, Яндекс .

Базисом для эмпирического материала послужили 
официальные сайты и  социальные сети уже реализуе-
мых Glamping на территории России, а также же запро-
сы напрямую .

Методы

В данной статье использовались общенаучные тео-
ретические методы исследования:

 ♦ анализ литературы по истории развития кемпин-
гов и глэмпингов в мире и России;

 ♦ систематизация теоретических данных о  глэм-
пинге как о новом формате отдыха;

 ♦ обобщение статистических данных туристских 
потоков;

 ♦ синтез, объединяющий позиции специалистов 
туризма в отношении глэмпинга .
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Применение общенаучных теоретических методы 
с  анализом актуальной проблемы позволило выявить 
ряд преимуществ и  недостатков развития глэмпинга 
на  территории России . Для сбора и  изучения эмпири-
ческого материала применялся ряд методов, а именно: 
логический, исторический, системный .

Результаты и обсуждение

Слово «глэмпинг» произошло от  фразы гламурный 
кемпинг (glamorous camping) [12] .

Прообраз «глэмпинга» берет свое начало от  шот-
ландского графа Джона Стюарта Атолла, который 
в XVI веке для размещения короля Якова V и его мате-
ри разбил палатки и обставил их роскошной мебелью 
из  своего дворца . Небезызвестно, что османские сул-
таны также комфортабельно размещались в  военных 
походах [10] .

Считается, что первые кемпинги появились в  США . 
В  1901 г . президент Теодор Рузвельт обратился к  Кон-
грессу, он призвал создать свободные палаточные лаге-
ря на федеральных землях . В основном маленькие кем-
пинги зарождались возле туристских дестинаций, а для 
автомобилистов правил практически не  было, и  появ-
лялись они стихийно . Такой «хаос» негативно сказывал-
ся на репутации кемпинга . Ассоциация производителей 
автобусов-трейлеров при поддержке государства раз-
работала и  установила стандарты санитарии для кем-
пингов . Представители Ассоциации пропагандировали 
экономическую эффективность развития кемпингов, 
поддерживали появление новых . Так, с  помощью уси-
лий трейлерских компаний и  ассоциации, количество 
палаточных лагерей в  каталоге Trailer Travel Magazine 
для кемпингов удвоилось до  1650 к  концу 1936  года . 
По  отзывам туристам того времени, первые палаточ-
ные лагеря в США представляли собой большие специ-
ализированные поляны для групп туристов [10] .

Уже в  те  времена при таком активном росте кем-
пингов изучали влияние такого туризма на  окружаю-
щую среду . В  послевоенные годы количество кемпин-
гов в разы выросли, но они не имели инфраструктуры . 
Из-за динамично меняющихся потребностей и бурного 
технологического процесса рынок не успевал подстра-
иваться под требования туристов . На  популярность 
кемпингов, что привело к их увеличению, способство-
вало развитие караванинга — путешествие на  авто-
домах . В  данном случае это пример того, что кемпинг 
стал сопутствующим элементом развития туризма и со-
ответствующей инфраструктуры в  США и  Австралии . 
Сегодня, по  данным статистики, в  США и  Австралии 
кемпинги ежегодно выбирают для проведения отпуска 
около 4,5  млн . туристов, из  которых 4  млн . — гражда-

не страны . Средняя продолжительность пребывания 
в кемпинге — 11 ночей, что в сумме за год составляет 
495 млн . ночей . Стоит упомянуть, что 60% путешеству-
ющих караванингом — это люди в  возрасте от  25  лет 
с высоким уровнем дохода, путешествующие в группах 
[10] .

Само понятие «глэмпинг» впервые появилось 
в 2005 году в Великобритании, с 2016 года внесен в Ок-
сфордский словарь [8] . Основная причина популяриза-
ции данного вида отдыха заключается не только в жела-
нии единения человека с природой, но и возможность 
отдыхать, не отказываясь от ежедневных и привычных 
вещей для современного человека . Стоит отметить, что 
также повлияли экономические кризисы и  политиче-
ская нестабильность, все стрессовые факторы влияют 
«отталкивающе» на  людей и  вызываю желание уехать 
в  глушь, подальше от  источников стресса . Например, 
в  Великобритании бум глэмпинг-отелей пришелся 
на  период после Брексита . Ден Йейтс основатель ин-
тернет-сайта кемпинга и  парковки для отдыха Pitchup 
отметил: «Brexit повысил количество отдыхающих, при 
этом рост бронирования на внутренние праздники вы-
рос с 34% до 46%» [10] .

На сегодняшний день глэмпинг на стадии формиро-
вания, изучения и внедрения в массы . Точного опреде-
ления данного понятия не закреплено ни в российском 
законодательстве, ни  в  специализированной литера-
туре [6] . Обычно глэмпинг характеризуют как отдых 
на  природе со  всеми удобствами и  полноценным от-
ельным обслуживанием . Мировая практика определя-
ет важнейшее условие — он должен быть органичен, 
мобилен, не  наносить вред природе [5] . Важным во-
просом остается классификация глэмпинга . Компания 
World of Glamping вместе с Советом по туризму Слове-
нии и Министерством экономики и технологий класси-
фицировала на 3 вида: scouting, glamping, lodging . Для 
каждого из  этих видов существует «звездность» от  1 
до 7 звезд, общее количество всех критериев составля-
ет 150 . Они в свою очередь распределены по 6 основ-
ным категориям [9]:

 ♦ уникальность,
 ♦ ландшафтная архитектура,
 ♦ политика развития устойчивого туризма,
 ♦ ассортимент предложений,
 ♦ индивидуальное размещение,
 ♦ сервис и сотрудники .

«Scouting» представляет уровень качества между 
кемпингом и  глэмпингом . Не  является фундаменталь-
ной постройкой, не  включает в  себя индивидуальную 
ванную комнату, роскошное оснащение и  дополни-
тельные специальные предложения и  уровень обслу-
живания ниже . «Glamping» является синонимом экс-
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клюзивного бутик-отеля, где объекты разработаны 
с  учетом экологичности, уникальной роскоши и  гла-
мура . Эта категория включает в  себя палатки, домики 
на деревьях, юрты и многое другое с богатым ассорти-
ментом предложений, а  также с  услугами и  сервисом 
на  уровне роскошных отелей, но  при этом сохраня-
ет непосредственный и  прямой контакт с  природой . 
«Lodging» спроектирован с  учетом основных параме-
тров экологичного жилья, т . к . объект на постоянной ос-
нове находится в естественной среде . Дополнительные 
предложения и  уровень услуг, с  точки зрения их объ-
ема и  содержания, находятся на  самом пике роскоши 
и гламура .

По  мнению специалистов сферы туризма глэмпинг 
относится к специфическому виду размещения, т . к . это 
может быть не фундаментальный объект, а временный 
(т . е . его можно перемещать и видоизменять), он более 
органичен с природой . И в данном случае можно глэм-
пинг подразделяется на следующие типы [13]:

 ♦ глэмпинг с  применением прозрачных материа-
лов, обеспечивающих максимальный визуаль-
ный обзор на  окружающую природу: купольная 
модель, «пузырь»;

 ♦ глэмпинг, смоделированный на  основе наци-
ональных особенностей народов мира: иглу, 
юрты, типи, шатры;

 ♦ глэмпинг по месту расположения: дома на дере-
вьях, в скалах, в земле и под ней, на воде;

 ♦ глэмпинг с максимальной изоляцией: на отдель-
ных островах, лодки, маяки и т . п .;

 ♦ другой глэмпинг: Pods (деревянное полукруглое 
строение), Cabins (деревянные бунгало, как охот-
ничий домик), Caboose (кабуз — специальный 
ж/д вагон со  специальными характеристиками), 
фургоны и  дома-прицепы (элементы от  кемпин-
га), контейнера (более современный вариант 
дома на колесах) .

Актуальность внедрения глэмпинга как стимул раз-
вития внутреннего и  въездного туризма можно уви-
деть на  опыте Швейцарии . Так, в  компании «Touring 
Club Schweiz» анализировали не только спрос на клас-
сические кемпинги, но  и  тенденцию развития более 
комфортабельного средства размещения . В  своем 
исследовании они зафиксировали факт, что владель-
цы кемпингов стали чаще и больше вкладывать в раз-
витие глэмпингов . Также, в  2016  году было отмечено 
увеличение объема продаж этого сегмента на  4,1%, 
на  7% вырос уровень ночевок . Рост последнего пока-
зателя обуславливали притоком туристов из Германии, 
Франции и  Нидерландов . Основная доля туристов — 
сами швейцарцы (75% от общей массы) . [12] . Основной 
сложностью развития глэмпинга в  Швейцарии являет-
ся высокая стоимость на  земельные участки, каждая 

площадка должна быть подключена к  коммуникациям 
(водопровод и  канализация), высокий уровень конку-
ренции, а также сложивший высокий уровень качества 
кемпингов (в силу законодательства страны и культур-
ного воспитания) .

На  территории Российской Федерации глэмпинг 
еще не  набрал популярности, но  этим направлением 
активно интересуются бизнесмены и  предпринимате-
ли . В  силу экономических обстоятельств, определен-
ного мироощущения жители России (большая часть) 
не может более осознанно путешествовать, т . е . не оце-
нивают последствия их отдыха, не стараются наносить 
меньший ущерб природе . Мировая тенденция экоту-
ризма, а  также осознанного потребления только вхо-
дит в  жизнь россиян . На  сегодняшний день известно, 
что в 2018 году на территории России было создано 15 
объектов глэмпинга, в 2019 году их 63 .

Выделяются 3 ценовых сегмента: бюджетный, сред-
ний, эксклюзивный . Примером бюджетного глэмпинга 
является ретритый для йоги и экотуризма центр в Кры-
му «Горная обитель» . Проживание в «белл-тентах» — это 
просторный шатер (14м2), с электричеством, персональ-
ным душем и туалетом, построенным по самым высоким 
стандартам и  расположенным в  5-ти метрах от  шатра . 
В «Горной Обители» 7 шатров и 7 санузлов . Это сезонный 
глэмпинг с мая по октябрь, весь комплекс на деревянных 
платформах, есть все коммуникации . Особенность — на-
личие огромного шатра для практики йоги и  аюрведи-
ческая кухня на местных продуктах . Цена от 900 рублей 
за ночь при наборе группы из 14 человек [8] .

В среднем ценовом диапазоне можно привести при-
мер глэмпинга «Шикша» в  Тверской области на  остро-
ве Хачин . Состоит из  6 палаток вида «тент-сафари», 
завтраки и  ужины, трансфер на  катере, велосипеды, 
лодки, теннис, бадминтон, настольные игры включены 
в стоимость . Цена от 5000 за сутки [11] . В эксклюзивный 
сегмент можно отнести глэмпинг «Лес и  море» на  Ал-
тае, состоит из  6 палаток, оснащенных по  последним 
трендам . На территории есть «гостиная» с ресторанной 
зоной, костровая зона, кедровые купели . Есть тур на 8 
дней и есть индивидуальный расчет . Тур на 8 дней сто-
ит 150 тысяч рублей на человека, +40–60 тысяч нужно 
заложить на вертолет, на котором и доставляют в «Лес 
и море» . В базовую стоимость входит: трансфер от аэ-
ропорта и до вертолетной площадки (и обратно), про-
живание, кухня от шеф-повара, медицинская страховка, 
ежедневные трекинг-экскурсии с  профессиональным 
гидом-проводником .

Еще одним шагом к развитию и популяризации глэм-
пинга в России стало создание Ассоциации Глэмпингов 
в 2018 году . Участники — бизнесмены и предпринимате-
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ли, которые стояли у истоков формирования глэмпинга 
и  продвижения его в  массы . Их цель — обмен опытом 
и развитие внутреннего экологического туризма [7] .

В  мире глэмпинг достаточно узнаваемое явление, 
чего нельзя сказать о  России . Проанализировав раз-
личные источники, были выявлены достоинства и  не-
достатки глэмпинга .

Основные достоинства: мобильность, минимальные 
вложения по сравнению с остальными средствами разме-
щения, возможность аренды земельного участка, возмож-
ность купить готовый проект, возможность расширения 
и  дополнения, возможность всесезонного использова-
ния . Основные недостатки: на  территории РФ не  полу-
чится сооружать глэмпинги на  любой территории, вид 
размещения не  проходит под классификацию, не  опре-
делён правовой статус глэмпингов . При возникновении 
спорных ситуаций будет трудно предъявить претензию, 
не имея стандартов и норм, также объект может сменить 
место локации . Преимуществ больше, для более уверен-
ного позиционирования на рынке необходима норматив-
но-правовая база, но на опыте «хостелов» можно предпо-
ложить, что со временем она сформируется .

Заключение

В  заключении можно сформировать общий вывод 
по  исследуемой проблеме . В  зарубежной практике 

достаточно опыта для систематизирования информа-
ции и  формирования теоретической базы глэмпинга . 
На территории Российской Федерации также есть пер-
спектива не только активного роста и распространения 
данного направления, но и создание сетей глэмпингов, 
ассоциаций и объединений . С учетом различного уров-
ня объектов размещения есть возможность гибкого це-
нообразования, что сделает глэмпинги общедоступны-
ми для туристов с любым бюджетом .

В настоящее время глэмпинг очень актуален и вос-
требованный формат размещения с  экономической 
точки зрения: невысокий объём необходимых инвести-
ций (в сравнении с отелями и курортами); низкий уро-
вень конкуренции на сегодняшний день, в зависимости 
от  цен на  услуги рынок клиентов глэмпингов гораздо 
шире, чем рынок клиентов отелей и курортов . Увеличе-
ние количества автомобилей также увеличивает число 
потенциальных клиентов глэмпингов, что ведет к  уве-
личению туристских потоков в  регионы и  к  развитию 
туризма в целом .

Объединение глэмпингов в  сети, создание ассоци-
аций, тесное сотрудничество с туроператорами позво-
лит в  будущем формировать интересные программы 
обслуживания туристов, предлагать особое размеще-
ние на  туристских маршрутах, развивать такие виды 
туризма как спортивный, экологический, событийный, 
деревенский .
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